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Na zaklad popisaného vyskumu (v materidloch ZS1_APW-17-0166-2 a VPP_APW-17-
0166-2) bol navrhnuty komplexny konceptualny model vydavkov turistov cestovného ruchu,
ktory v porovnani s doteraz prevazujucimi modelmirozsiril tri obvykle skimané skupiny
faktorov — ekonomické, sociodemografické a s cestou suvisiace faktory o faktory
psychologickej povahy. Na zaklade realizovanych predvyskumov a priebeznej analyzy
literatury bola pdvodna verzia navrhovaného modelu opakovane reSpecifikovana z dévodu
potreby overenia efektu psychologickych premennych v modeli. V zavere€nej etape rieSenia
projektu boli v sulade s cielmi projektu overené navrhnuté konceptualne modely na
primarnych datach ziskanych na najprv na nereprezentativnej vzorke (N = 224) a potom na
reprezentativnej vzorke Slovakov (N = 1034). Za ucelom overenia modelu bolo pouzité
Strukturalne modelovanie PLS-SEM.

Dominantne prezentuju navrhovany model najma publikacie v karentovanych ¢asopisoch
Ekonomicky ¢asopis/Journal of Economics, Frontiers in Psychology, section Organizational
Psychology, na WoS Contemporary economics najma v zavere¢nych rokoch rieSenia tohto
grantového projektu (najma uvedené v Uvode tohto textu).

Model je zaroven popisany v ZavereCnej sprave z projektu — v subore ZS1_APVV-17-0166-
2.doc, ktora je integralnou sucastou.

Vysledky multivariaéného modelovania potvrdili vhodnost navrhovaného modelu a zaroven
poukazali na potrebu dalSieho hladania behavioralnych, psychologickych faktorov s vacsim
efektom vo vztahu k vySke vydavkov turistov cestovného ruchu.

Najvyznamnejsie publikacie (knihy, €lanky, prednasky, spravy a pod.) zhrnujuce
vysledky projektu — uved'te aj publikacie prijaté do tlace

1.01 - ADD (CCC, WoS)

Stefko, R., DZuka, J., Laény, M. (2022). Factors influencing intention to go on a summer
holiday during the peak and remission of the Covid-19 pandemic. Ekonomicky
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Casopis/Journal of Economics, 70 (2), 144-170.

Dostupné na: doi: 10.31577/ekoncas.2022.02.03

Current Contets Connect, na Web of Science IF = 0,62.

1.02 - ADC (CCC,WoS)

Stefko, R., DZuka, J., Laény, M. (2022). Psychological factors of tourist expenditure:
neglected or negligible? Frontiers in Psychology, section Organizational Psychology, 13,
942252. doi: 10.3389/fpsyg.2022.942252
https://www.frontiersin.org/articles/10.3389/fpsyg.2022.942252/full

Current Contets Connect, na Web of Science IF = 4,426, Quartile na Web of Science = 1.
1.07 - ADM (WoS)

Stefko, R., DZuka, J., Litavcova, E., Nakatova, D. and Lacny, M. (2020). Psychological
Characteristics of a Tourist as Predictors of Expenditures: an Analytical Review and
Proposal of the Predictive Model. Contemporary economics 14(3), 320-336. ISSN 2300-
8814. DOI: Dostupné na: https://doi.org/10.5709/ce.1897-9254.407

1.07 - ADM - (WoS):

Stefko, R., Sambronska, K., Matusikova, D., Senkova, A., Tumpach, M. (2021). Analytical
Study on Adventure Tourism Destination Management Concerning Expenditure on
Adventure Activities. Polish Journal of Management Studies, 24 (1), 373-391.

Dostupné na: https://pjms.zim.pcz.pl/resources/html/article/details ?id=226920

1.07 - ADM (WoS):

Gavurova, B., Ivankova, V., Rigelsky, M., Pfivarova, M. (2020). Relations Between Tourism
Spending and Global Competitiveness: an Empirical Study in Developed OECD Countries.
Journal of Tourism and Services, 11 (21), 38-54.

Dostupné na: https://jots.cz/index.php/JoTS/article/view/175

1.06 - ADF:

Nakatova, D. (2021). Leto 2020 a intencia cestovat na dovolenku po vypuknuti pandémie:
Analyza zisteni vybranych vedeckych studii. Marketing Science & Inspirations, 16 (4), 20-
25.

Dostupné na: https://doi.org/10.46286/msi.2021.16.4.3

Uplatnenie vysledkov projektu

Vzhladom na to, Ze ide o zakladny vyskum (nejde o projekt aplikovaného vyskumu),
vystupom nie je uplatnenie vysledkov, vysledkom suimplikacie teoretickej a praktickej
povahy a tiez odporucania pre dalsi vyskum.

Teoreticky prinos:

Skuto€nost, Zze testovany model vysvetlil oCakavané percento variancie vydavkov,
podporuje spravnost Specifikdcie modelu tak z hfadiska volby zavislej premennej, ako aj z
hladiska zvolenych nezavislych premennych.

Teoreticky prispevok ziskanych vysledkov k ekonometrickému modelovaniu vydavkov
turistov cestovného ruchu mozno vidiet v dvoch rovinach.

Po prvé, stabilné osobnostné vlastnosti, konkrétne Agreeableness a Conscientiounsness
nemaju vztah k vydavkom na letnu dovolenku a ostava na zvazenie, €iv buducich
vyskumoch vydavkov tento typ psychologickych vlastnosti zohladriovat'.

Po druhé, tri zo Styroch psychologickych faktorov - spending propensity, tightwad and thrift,
ktoré predstavuju psychologické charakteristiky vyjadrujuce celkovu ochotu/neochotu osoby
mifnat’ peniaze, mozno predbezne povazovat' za prispevok k ekonometrickému modelovaniu
vydavkov turistov cestovného ruchu. Predbezne jednak preto, lebo je to podla nasich
vedomosti zatial prvé vyskumné overenie ich vztahu k vydavkom, a potom hlavne preto,
lebo velkost' ich efektov je nedostatoCna.

Prakticky prinos:

Na prakticku uzito€nost testovaného modelu ako celku a identifikovanych premennych,
ktoré predikuju vySku vydavkov, poukazuje vysledok testu predikénej schopnosti modelu
(Sarstedt & Danks, 2021). Tri kratke nastroje na zistovanie psychologickych charakteristik,
dve Skaly spending propensity and thrift a jednoitemové hodnotenie tightwad, zistuju
antecedenty, ktoré suvo vyznamnom vztahu k vySke vydavkov. Ide konkrétne o vydavky,
ktoré predstavuju celkova sumu, ktoru osoba vynaloZila na letnd dovolenku — teda o vSetky
vydavky spojené s dovolenkovym pobytom. Vyskumné vyuzitie tychto nastrojov je vzhladom
na velmi dobru reliabilitu, konvergentnu a divergentnu validitu druhou praktickou
implikaciou.
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Obmedzenia a odporu¢ania pre dalSi vyskum:

Volba psychologickych premennych bola motivovana skuto¢nostou, aby v modeli faktorov
vydavkov boli zohladnené psychologické charakteristiky, ktoré uz vo vyskume v oblasti
turizmu ako takom boli do istej miery zname. Tieto pragmatické dévody volby faktorov
vydavkov — teda dostupnost existujucich poznatkov o premennych psychologickej povahy v
literature z oblasti turizmu, boli na jednej strane vyhodou, lebo je s nimi Cast’ vedcov
oboznamen4, na druhej strane obmedzenim, pretoZe dalSie potencialne faktory vydavkov
psychologickej povahy ostali nezohladnené. KedZe niekofko rokov reflektovanu poziadavku
zohfadnit' psychologické premenné v ekonometrickych modeloch (Wang &Davidson, 2010,
Brida & Scuderi, 2013, Mehran & Olya, 2019 a dalSi) nedokazal nas vyskum uzavriet Uplne
vyCerpavajuco pre cely komplex dalSich premennych, pre buduci vyskum je to aj nadalej
vyzva. Tuto vyzvu mozno realizovat’ v tom zmysle, Ze je potrebné upriamit’ pozornost na
dalSie charakteristiky os6b, ktoré su objektom vyskumu psychologickej vedy a o ktorych
mozno predpokladat, Ze budu vo vztahu k vydavkovému spravaniu sa dovolenkujucich.
Druhé odporu€anie pre buduci vyskum moze priamo nadviazat' na vysledky tohto vyskumu.
Ide o zmenu pristupu k meraniu troch skimanych psychologickych charakteristik — dvoch
Skal spending propensity and thrift a jednoitemové hodnotenie tightwad. V budicom
vyskume mozno vyskuSat zistovanie spending propensity, thrift and tightwad nie ako
vSeobecnych charakteristik oséb, ktoré sa mézu prejavit' v réznych situaciach, v ktorych su
osoby konfrontované s realizaciou vydavkov, ale reformulovat’ znenie itemov tak, aby
mifanie penazi, resp. Setrenie predstavovali konkrétnu situaciu letnej dovolenky.

Suhrn vysledkov rieSenia projektu a naplnenia cielov projektu v slovenskom jazyku
(max. 20 riadkov)

Cielom projektu bolo vyskumne prispiet k rozSireniu poznatkov o faktoroch ovplyvriujucich
vydavky turistov cestovného ruchu: mikroekonometrickou analyzou komplexnych modelov
odhadnut’ vefkost' inkrementalneho efektu vo vyskume doposial nedostatone
zohfladnovanych behavioralnych, psychologickych premennych na vydavkoch turistov.
VSetky planované ciele boli naplnené:

Na zaklade analyzy literatury boli identifikované potencialne faktory vydavkov turistov
cestovného ruchu psychologickej povahy. V Styroch realizovanych pilotnych vyskumoch boli
v predvyskume testované osobné hodnoty, motivacny systém a osobnost. Bol navrhnuty
komplexny konceptualny model vydavkov turistov cestovného ruchu, ktory v porovnani s
doteraz prevazujucimi modelmirozsiril tri obvykle skimané skupiny faktorov — ekonomické,
sociodemografické a s cestou suvisiace faktory o faktory psychologickej povahy. Na zaklade
realizovanych predvyskumov a priebeznej analyzy literatury bola pévodna verzia
navrhovaného modelu opakovane reSpecifikovana z dévodu potreby overenia efektu
psychologickych premennych v modeli. V zavereCnej etape rieSenia projektu boli v sulade s
cielmi projektu overené navrhnuté konceptualne modely na primarnych datach ziskanych na
najprv na nereprezentativnej vzorke (N = 224) a potom na reprezentativnej vzorke Slovakov
(N =1034). Za uc€elom overenia modelu bolo pouzité Strukturalne modelovanie PLS-SEM.
Vysledky multivariatného modelovania potvrdili vhodnost navrhovaného modelu a zaroven
poukazali na potrebu dalSieho hladania psychologickych faktorov s vacsim efektom vo
vztahu k vy$ke vydavkov turistov cestovného ruchu.

Suhrn vysledkov riesenia projektu a naplnenia cielov projektu v anglickom jazyku
(max. 20 riadkov)

The aim of the project was to contribute to the expansion of knowledge about the factors
affecting the tourism expenditures made by tourists: through microeconometric analysis of
complex models, to estimate the size of the incremental effect in the research of behavioral,
psychological variables on the spending of tourists, so far insufficiently taken into accountin
research. All planned objectives were fulfilled:

Based on the analysis of the literature, potential factors of tourist expenditures of a
psychological nature were identified. In the four implemented pilot studies, personal values,
motivational system and personality were tested in the preliminary research. A complex
conceptual model of tourists' expenditures was proposed, which, in comparison with the
prevailing models, expanded the three usually investigated groups of factors - economic,
sociodemographic and travel-related factors with factors of a psychological nature. Based
on the conducted preliminary research and ongoing literature analysis, the original version
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of the proposed model was repeatedly re-specified due to the need to verify the effect of
psychological variables in the model. In the final stage of the project solution, in accordance
with the goals of the project, proposed conceptual models were verified on primary data
obtained first on a non-representative sample (N = 224) and subsequently on a
representative sample of Slovaks (N = 1,034). In order to verify the model, PLS-SEM
structural modeling was used.

The results of multivariate modeling confirmed the appropriateness of the proposed model
and at the same time pointed to the need for further search for psychological factors with a
greater effect in relation to the amount of tourists' expenditures.
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