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Nazov pracoviska, na ktorom bol projekt rieSeny

Ustav marketingu obchodu a socidlnych $tadii FEM SPU v Nitre (do 1.9.2022 Katedra
marketingu a obchodu FEM SPU v Nitre)

Nazov a stat zahraniéného pracoviska, ktoré spolupracovalo pri rieSeni

N/A

Udelené patenty/podané patentové prihlasky, vynalezy alebo uzitkové vzory, ktoré su
vysledkami projektu

Uzitkovy vzor:

BerCik, J. — Bajus, J. — Porub&an, R. Bezkontaktny spésob merania telesnej teploty a
systém na jeho vykonavanie: uZitkovy vzor ¢. 50039-2020: datum zapisu 24.4.2020. Banska
Bystrica : Urad priemyselného viastnictva Slovenskej republiky, 2021.

Patentova prihlaska:

PP 63-2022 ,Spdsob inteligentnej regulacie aromatizacie priestoru a systém na jeho
uskuto€nenie®

PrihlaSka uzitkového vzoru:

PUV 76-2022 ,Spbsob inteligentnej regulacie aromatizacie priestoru a systém na jeho
uskutoCnenie*

Najvyznamnejsie publikacie (knihy, ¢lanky, prednasky, spravy a pod.) zhriujuce
vysledky projektu — uvedte aj publikacie prijaté do tlace

AAA The use of consumer neuroscience in aroma marketing. 2021. BercCik, J. — Galova, J.
— Pavelka, A. Wageningen: Wageningen Academic Publishers, 90 s. ISBN 978-90-8686-
376-1. https://doi.org/10.3920/978-90-8686-928-2

AAB Aromacholégia ako nastroj budovania USP (Unique Selling Proposition). 2022. Bercik,
J. — Mravcova, A. — Galova, J. Nitra: SPU v Nitre, 60 s. ISBN 978-80-552-2503-6.

ADC The application of consumer neuroscience in evaluating the effect of aroma marketing
on consumer preferences in the food market. Journal of International Food & Agribusiness
Marketing. 2021. Berc€ik, J. — Gélova, J. — Vietoris, V. — Paluchova, J. ISSN 0897-4438.
https://doi.org/10.1080/08974438.2021.1989102

ADC Consumer neuroscience as a tool to monitor the impact of aromas on consumer
emotions when buying food. Applied Sciences. 2021. Ber¢ik, J. — Neomaniova, K. — Galova,
J. — Mravcova, A. 11(5): 6692. ISBN 2076-3417 online.
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https://doi.org/10.3390/app11156692

ADC Neurogastronomy as a tool for evaluating emotions and visual preferences of selected
food served in different ways. Foods. 2021. BerCik, J. — Paluchova, J. — Neomaniova, K.
10(2), 354. ISSN 2304-8158. https://doi.org/10.3390/foods 10020354

ADC Screening of the honey aroma as a potential essence for the aromachology. Applied
Sciences. 2021. Stefanikova, J. — MartiSova, P. — Snirc, M. — Sedik, P. — Vietoris, V. 11(17):
8177. ISBN 2076-3417 online. https://doi.org/10.3390/app11178177

ADC Aromatic profile of hydroponically and conventionally grown tomatoes. Applied
Sciences. 2021. Koréok, M. — Vietorisova, N. — Marti§ova, P. — Stefanikova, J. — Mravcova,
A. — Vietoris, V. 11(17), 8012. ISBN 2076-3417 online. https://doi.org/10.3390/app11178012
ADC Use of Consumer Neuroscience in the Choice of Aromatisation as Part of the
Shopping Atmosphere and Way to Increase Sales Volume. Applied Sciences. 2022. Bercik,
J. — Neomaniova, K. — MuSinska, K. - PSurny, M. 12(14), 7069.
https://doi.org/10.3390/app12147069

ADC Influence of aromatization on the perception of work environment and job satisfaction.
The TQM Journal. 2022. Carnogursky, K. — Madzik, P. — DiaCikova, A. — Bercik, J. (v tlaci)
ADC The impact of aromas on consumers’ emotions when food shopping. Periodica
Polytechnica. 2022. BerCik, J. — Neomaniova, K. — JurcisSin, P. (v tlaci)

ADC FaceReader as a tool to compare the olfactory preferences of customers. Journal of
Consumer Research. 2022. BercCik, J. — Mravcova, A. — FarkaSova, A. (v tlaci)

ADM Aroma marketing as a tool to increase turnover in a chosen business entity.
Potravinarstvo — Slovak Journal of Food Sciences. 2020. Bercik, J. — Viragh, R. —
Kadekova, Z. — Duchoriova, T. 14(1), 1161- 1175. ISSN 1338-0230.
https://doi.org/10.5219/1475

ADM The use of consumer neuroscience in aroma marketing of a service company.
Potravinarstvo — Slovak Journal of Food Sciences. 2020. Bercik, J. — Mravcova, A. —
Galova, J. — Miklas, M. 14(1), 1200- 1210. ISSN 1338-0230. https://doi.org/10.5219/1465
ADM The aromachology and possibilities of its application in a selected business entity.
Potravinarstvo — Slovak Journal of Food Sciences. 2022. BerCik, J. - Viragh, R. — Kadekova,
Z. — Budovcova, M. 16(1), 187-205. https://doi.org/10.5219/1742

BAB Inovativne pristupy pri testovani aromacholégie ako efektivneho nastroja in-store
komunikacie. 2021. BerCik J. — Galova, J. — Neomaniova, K. — Mravcova, A. — Viragh, R.
Nitra: SPU v Nitre, 81 s. ISBN 978-80-552-2433-6.

BAB Metodika skiumania vplyvu aromatizacie v obchode a sluzbach s vyuzitim inovativnych
nastrojov na ziskavanie spatnej vazby. 2020. BerCik J. — Galova, J. — Neomaniova, K. —
Mravcova, A. — Vietoris, V. Nitra: SPU v Nitre, 61 s. ISBN 978-80-552-2294-3.

BAB Metodika skumania vplyvu aromatizacie s vyuzitim nastrojov v spotrebitelskej
neurovedy vo vyrobe, obchode a sluzbach. 2019. BerCik J. — Paluchova, J. — Galova, J. —
Neomaniova, K. Nitra: SPU v Nitre, 41 s. ISBN 978-80-552-2127-4.

16. ro€nik medzinarodnej vedeckej konferencie ,International Scientific Days 2020 —
Innovative Approaches for Sustainable Agriculture and Food Systems Development® (MVD
2020) sa pdvodne mali konat na Corvinus University of Budapest v spolupraci s Madarskou
asociaciou polnohospodarskych ekonémov v Budapesti, ale vzhladom na pandemicku
situaciu sa presunuli do online prostredia, za u¢asti takmer 90 vystupujucich zo Slovenska,
Polska, Ukrajiny, Madarska a Ceskej republiky. Podpora projektu je uvedena v zborniku
prispevkov ako aj na webovej stranke konferencie a v ¢lankoch na webovej stranke FEM
SPU v Nitre v slovenskom a anglickom jazyku:
https://doi.org/10.18515/dBEM.ISD.P01.2020 ,
https://spu.fem.uniag.sk/isd2020/index.php/en/
https://fem.uniag.sk/sk/aktualne-informacie-reader/medzin%C3%A1rodn%C3%A9-
vedeck%C3%A9-dni-2020/
https://fem.uniag.sk/en/news-reader/our-traditional-fem-conference-was-online-in-2020/

17. ro¢nik medzinarodnej vedeckej konferencie ,International Scientific Days 2022 —
Efficient, Sustainable and Resilient Agriculture and Food Systems — The Interface of
Science, Politics and Practice® (MVD 2022), organizovana aj s podporou projektu:
https://spu.fem.uniag.sk/isd2022/index.php/en/

Video — testovanie vnimania aromatizacie v realnych podmienkach, vratane merania kvality
vzduchu a detailného rozboru vzduchu:
https://www.facebook.com/neurosmell/videos/547804770073546/
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Video — realizacia testovania arom s vyuzitim nastrojov spotrebitelskej neurovedy v
laboratérnych podmienkach:
https://www.facebook.com/neurosmell/videos/522528596119951/

Video — overovanie ucinku antibakterialnej aromy v Centre pre deti a rodiny v Nitre:
https://www.youtube.com/watch?v=TYYt8B3USfA

Video — vyskum vo vyrobnom podniku Chemosvit Fibrochem, s. r. o.:
https://www.youtube.com/watch?v=dIOO_vMsiCk

Uplatnenie vysledkov projektu

Projekt ma prinos nielen pre Ziadatela, ale predovSetkym pre uzivatefov vyskumu a v
neposlednom rade aj z celospolo€enského hfadiska. Odberatelmi (priamych/nepriamych)
vystupov v hospodarskej praxi su:

- vyrobné podniky, firmy, obchody, sféra sluzieb, vyskumné a reklamné agentury;

- organy kontroly BOZP (znizenie urazovosti, vys$Sia produktivita prace);

- vzdelavacie a vedeckeé institucie.

Projekt poskytol zaujemcom z domacej, ale aj zahraniCnej praxe komplexné databazy o
explicitnom (vedomom) a implicithom (nevedomom) vplyve vybranych aromatickych
zlu€enin na emdcie Cloveka vo vybranych odvetviach narodného hospodarstva (vyroba,
obchod a sluzby). Vyskumné aktivity maju pozitivny vplyv aj na rozvoj narodného
hospodarstva, a to tym, Ze prispeju k vacsej spokojnosti zakaznikov, ¢im sa zvysiich pocet,
€o je ekonomicky podlozené vy$Sim obratom/trzbamiv danych hospodarskych oblastiach.
Dal$im prinosom je ekonomické zefektivnenie firiem v danych odvetviach prostrednictvom
zvySenia produktivity prace v ich sledovanych prevadzkovych procesoch (vyroba, predaj,
sluzby atd’.). Vysledkami su nové informacie o vplyve vybranych progresivnych chemickych
aromatickych zlu€enin na ludské emdcie, rozhodovanie, vnimanie a pamat nielen v
laboratornych, ale aj realnych podmienkach. Z hladiska Ziadatela, vysledky projektu
nachadzaju uplatnenie pri rozvoji dalSich vyskumnych aktivit, vo vyu€ovacom procese, ako
aj v prepajani poznatkov s praxou.

Vyvoj vonnych arém a ich zavadzanie v prevadzkach vyuzivaji mnohé firmy, ale vedecké
podklady analyzujuce nasadenie arom v priestore neboli podloZzené testovanim v realnych
podmienkach. Prave k tejto skuto€nosti prispeli stanovené ciele a naplanované postupy
projektu, ktoré priniesli nové informacie pre vyuzivanie aromacholdgie v hospodarskej praxi.
Prepojenie spotrebitelskej neurovedy a aromacholégie umoznilo ziskanie podrobnych
informacii o unikatnom a cielenom vplyve vybranych aromatickych zlu€¢enin na emécie
Cloveka vo vybranych odvetviach narodného hospodarstva (vyroba, obchod a sluzby).
Ekonomickym prinosom projektu je hibkové skimanie vplyvu arém na trzby v odvetvi, poget
predanych kusov, €as straveny v prevadzke, zvySeny zaujem o produkt/sluzby, lepSia
vykonnost’ zamestnancov a pod. Predkladany projekt tym aktivne prispel k uspore zdrojov,
zvySovaniu podielu pridanej hodnoty produktov/sluzieb spajanych s konkrétnou znackou
firmy, inovaciam v oblasti novych technolégii a sluzieb, skvalitneniu fudskych zdrojov medzi
zamestnancamia smerom k zakaznikom a taktiez vysokou mierou aj k potencidlnemu
ekonomickému prinosu.

Suhrn vysledkov riesenia projektu a naplnenia cielov projektu v slovenskom jazyku
(max. 20 riadkov)

RieSenie projektu malo teoreticky aj prakticky prinos z hladiska ziskania informécii o vplyve
vybranych chemickych aromatickych zlu¢enin na ludské emaécie, rozhodovanie, vnimanie a
pamat nielen v laboratérnych, ale aj v realnych podmienkach. Tieto nové poznatky su
overené prostrednictvom tradi€nych vyskumnych metéd (napr. dotaznik, skupinové
rozhovory a pod.), ktoré su zaloZzené v prevaznej miere na vedomej urovni a
prostrednictvom biometrickych a neurozobrazovacich technik, ktoré umoznili poskytnut
presnejSie informacie (aj na nevedomej urovni). V tejto suvislosti za nehmotné prinosy
mozno povazovat nové poznatky z oblasti vyuzivania spotrebitel'skej neurovedy v
aromachologii na zaklade vytvorenia databaz dostupnych poznatkov pre jednotlivé skumané
oblasti (vyroba, obchod a sféra sluzieb). Za hmotny teoreticky prinos mozno povazovat
predovsetkym 46 publikacii, vratane piatich karentovanych vedeckych prispevkov, vedeckej
publikacie v renomovanom €asopise Journal of International Food & Agribusiness Marketing
(Taylor & Francis) a dalSich odbornych ¢lankov registrovanych v databazach SCOPUS,
odbornej monografie vydanej v prestiznom zahrani¢nom vydavatelstve Wageningen
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Academic Publishers a 3 odbornych metodik. S podporou projektu bolo rieSenych 31
diplomovych prac, 3 dizertatné prace a 1 habilitatna praca. V neposlednom rade, ziskané
poznatky prispeli k vytvoreniu dvoch novych technolégii, pri€om na jednu uz bol udeleny
uzitkovy vzor a dalSie su predmetom ochrany dusevného vlastnictva v podobe podanej
patentovej prihlasky a prihladky uzitkového vzoru. Diseminacné aktivity prebiehali
prostrednictvom webovej stranky projektu a socialnych sieti Instagram a Facebook.

Suhrn vysledkov rieSenia projektu a naplnenia cielov projektu v anglickom jazyku
(max. 20 riadkov)

The project created theoretical and practical benefits in terms of obtaining information about
the impact of selected chemical aromatic compounds on human emotions, decision-making,
perception and memory not only in laboratory, but also in real conditions. These new
findings are verified through traditional research methods (e.g. questionnaire, group
interviews, etc.), which are based largely on the conscious level, as well as through
biometric and neuroimaging techniques, which have enabled to provide more accurate
information (also on the unconscious level). In this context, intangible benefits include new
knowledge from the field of consumer neuroscience in aromachology, based on the creation
of databases of available knowledge for the researched areas (production, trade and the
sphere of services). Among tangible outputs there are 46 publications, including five
reviewed scientific contributions, a scientific publication in the renowned Journal of
International Food & Agribusiness Marketing (Taylor & Francis) and other scientific articles
registered in SCOPUS databases, a scientific monograph published by the prestigious
foreign publishing house Wageningen Academic Publishers and 3 scientific methodologies.
With the support of the project, 31 diploma theses, 3 dissertations and 1 habilitation thesis
were solved. Last but not least, the knowledge gained contributed to the creation of two new
technologies, one of which has already been granted a utility model and the other is the
subject of intellectual property protection in the form of a filed patent application and a utility
model application. Dissemination activities took place through the project's website and
social networks Instagram and Facebook.
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