Agentura na podporu vyskumu a vyvoja

Formular ZK

Zavereéna karta projektu

Nazov projektu Eviden¢né ¢islo projektu APVV-18-0257

Inkubator multimedialnej digitalnej produkcie - reciproény transfer vedy, umenia a
kreativnych priemyslov

Zodpovedny riesitel doc. Mgr. Lucia Spalova, PhD.
Priiemca Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre - Filozoficka fakulta

Nazov pracoviska, na ktorom bol projekt rieSeny

Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy
Filozoficka fakulta UKF v Nitre

Nazov a stat zahraniéného pracoviska, ktoré spolupracovalo pri rieSeni

1. Roger Williams University, USA - navsteva rieSitelov projektu (L. Spalova a P. Mikulas$)
na pdde partnerskej univerzity. Ziskanie prikladov dobrej praxe, a to predovSetkym v
kontexte systému budovania partnerstiev s organizaciami tretieho sektora a kulturnymi
inStituciami pre potreby ich propagacie. Absolvovanie série stretnuti s americkymi kolegami.
Prezentacia projektu APVV v ramci celouniverzitného podujatia Research Blitz. U¢ast prof.
Amiee Shelton na workshope Multimedia concepts in the promotion of art and culture.
Realizacia pozvanych prednasok Infodemic — Increasing Media and Digital Literacy Skill of
Generation Z (L. Spalova, P. Mikulas) a Incubator of Multimedia Digital Production —
Reciprocal Transfer of Science, Art and Creative Industries (L. Spalova, P. Mikulas).

2. University of Bergen, Norsko - hostovanie rieSitefov projektu (L. Spalova, K. Fichnova, P.
Mikulag, O.Puchovska, E. Strbova) na pode partnerskej univerzity. Podpisanie Memoranda
o spolupraci. Prezentacia projektu a komparacia so nérskym prostredim, su€asnou situaciou
a aktualnymi vyzvami. Realizacia pozvanej prednasky Presentation of the project Incubator
of Multimedia Digital Production - Reciprocal Transfer of Science, Art and Creative
Industries (L. Spalova, K. Fichnova, P. Mikulas, O. Puchovska, E. Strbové).

3. Boston university/Colledge of Communication, USA - navsteva rieSitelov projektu (L.
Spalova, P. Mikula$) na péde partnerskej univerzity. Prezentacia pracovisk PRLab a AdLab.
Diskusia s kolegami o vysledkoch projektu APVV a o dalSich smeroch implementacie jeho
vysledkov.

4. St. Polten University of Applied Sciences, Department of Media and Digital Technologies,
Rakusko - navsteva rieSitelov projektu (L. Spalova, P. Mikula$, K. Fichnova) na pdode
partnerskej univerzity. UskutoCnenie spolo€ného workshopu. Realizacia prednasky
Presentation of the project Incubator of Multimedia Digital Production - Reciprocal Transfer
of Science, Art and Creative Industries (L. Spalova, K. Fichnova, P. Mikula$). Série stretnuti
so zahranicnymi kolegami, v ramci ktorych sme konzultovali vyzvy kladené na medialnu
produkciu a pouzivanie digitalnych metrik. U¢ast na celouniverzitnej prezentécii projektov a
prezentacii pracoviska XRdevlab. Workshop zamerany na externd komunikaciu
univerzitného prostredia a jej socialne postavenie (tzv. tretia misia).

5. Vysoka $kola mezinarodnich a vefejnych vztah Praha, CR — podpisanie Memoranda o
spolupraci. Spolo&na publikatna cinnost (vysokoskolska u¢ebnica Digital-Art-Content:
Praktikum tvorby marketingového obsahu a meranie jeho efektivity). Organizacia a
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realizacia spolocného odborného kolokvia E-motion: Moc neuromarketingu, emacii a
virtualnej reality. Realizacia spolo&nych workshopov pre Studentov.

6. University of Information Technology and Management, Polsko - u¢ast prof. Andrzeja
Adamskeho na workshope Multimedia concepts in the promotion of art and culture.
Prezentacia projektu a komparacia s polskym prostredim a su€asnou situaciou (P. Mikulas).
7. Technické univerzita Ostrava, Cesko - navsteva riesitelov projektu (L. Spalova a P.
MikuldS) na péde partnerskej univerzity. Prezentacia projektu a komparacia s Ceskym
prostredim a suc¢asnou situaciou.

8. Metropolitni univerzita v Prahe, CR - podpisanie Memoranda o spolupréci. Spolupraca na
Inkubatore multimedialnej digitalnej produkcie - supervizia, ¢lenstvo kolegov v porotach
kreativnych sutazi (J. Jirak, J. Zavozda, M. Charvat). Prezentacia su€asného stavu
projektu a komparacia s ¢eskym prostredim a aktualnou situaciou (L. Spalova, P. Mikulas).
Ugast na workshope Multimedia concepts in the promotion of art and culture (M. Charvat).
9. University of Kent, Velka Britania - prezentacia prof. Richarda Miseka na workshope
Multimedia concepts in the promotion of art and culture.

10. University of Warsaw, Polsko - prezentacia prof. Anny Jupowics-Ginalskej na
workshope Multimedia concepts in the promotion of art and culture a na sérii prednasok
Media lectures with discussion.

11. Ceska marketingova spole&nost - spolupraca v oblasti prepojenia marketingovej praxe a
akademickej pddy, pozvané prednasky na partnerskych instituciach, supervizia kampani.
12. Univerzita Karlova, Katedra elektronické kultury a sémiotiky, Ceska republika -
vyskumny pobyt hlavnej rieSitelky L. Spalovej. Realizacia pozvanych prednasok rieSitelov
projektu na spolupracujucom pracovisku (L. Spalova, E. Kapsova, K. Fichnova, J. MaliCek).
13. Univerzita Karlova, Katedra medialnich studii, Ceska republika - prezentacia projektu a
komparacia s Ceskym prostredim a sucasnou situaciou (P. Mikulas).

14. University of Primorska, Slovinsko - prezentacia projektu a komparacia so slovinskym
prostredim a sucasnou situaciou (P. Mikula$).

15. University of Algarve, Portugalsko - navsteva rieSitela projektu (P. Mikula$) na pode
partnerskej univerzity. Prezentacia projektu a komparacia s portugalskym prostredim a
sucasnou situaciou.

Udelené patenty/podané patentové prihlasky, vynalezy alebo uzitkové vzory, ktoré su
vysledkami projektu

neboli planované

Najvyznamnejsie publikacie (knihy, €lanky, prednasky, spravy a pod.) zhrnujuce
vysledky projektu — uvedte aj publikacie prijaté do tlace
Vedecké publikacie v databazovanych ¢asopisoch

1. ADC Vedecké prace v zahrani¢nych karentovanych ¢asopisoch

MIKULAS, Peter; SHELTON, Amiee. Product endorsement on Slovak TV: Generation Y’s
recall of celebrity endorsements and brands. DOI 10.1080/19392397.2020.1746678
Celebrity Studies. UK, Vol. 12, no. 4 (2021), s.618-634. ISSN 1939-2400.Indexované vo
WoS/ Scopus (2021: 0,73 JCI Q2, 1,167 IF in JCR, Q2 JIF, Q1:SJR)

2. ADM Vedeckeé prace v zahraniénych ¢asopisoch registrovanych v databazach Web of
Science alebo SCOPUS

FICHNOVA, Katarina; SPALOVA, Lucia. Participative Art Marketing Communication And
Creativity of User-Generated Content. In: Central European Journal of Communication. PL,
2023, Vol. 16, No. 1 (30), ISSN 1899-5101. (v tlaci, po pozitivnych posudkoch, odovzdany
eSte zaCiatkom roku 2022 30.1.) Indexované vo WoS /Scopus (2022: 0,16 JCI Q4, no IF in
SRJ, no JCR, Q3:SJR)

3. ADM Vedeckeé prace v zahrani¢nych ¢asopisoch registrovanych v databazach Web of
Science alebo SCOPUS

INSTITORISOVA, Dagmar. Visuality in Peter Scherhaufer's European Events. In: Studi
Slavistici”, IT, XIX, 2022, 2: 129-152, doi: 10.36253/Studi_Slavis-13797. ISSN 1824-7601
(online) Indexované vo WoS/ Scopus (2021: 0,46 JCI Q2, no IF in SRJ, no JCR, Q3 SJR)
4. ADM Vedecké prace v zahrani¢nych ¢asopisoch registrovanych v databazach Web of
Science alebo SCOPUS
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INSTITORISOVA, Dagmar. “Bluff’ by Goose on a String Theater — Irregularity as a Method
of Acting (in the Context of Intrasemiotic Translation), In: Theatralia, CZ, 2/ 2023. ISSN
1803-845X (print), ISSN 2336-4548 (online) (v tlaci, prijaté na posudzovanie). Indexované v
Scopus (2021: no JCI no, no IF in SRJ, no JCR, Q1 SJR)

5. ADM Vedecké prace v zahraniénych ¢asopisoch registrovanych v databazach Web of
Science alebo SCOPUS

INSTITORISOVA, Dagmar. Armagedon na Grbe Rudolfa Slobodu ako divadelna prekladova
situacia (slovensko-Ceské intersemiotické hladanie) In: Bohemica litteraria. CZ, 25(2), ISSN
1213-2144 (print), ISSN 2336-4394 (online) (v tlagi, po pozitivnych posudkoch). Indexované
v Scopus (2021: no JCI no, no IF in SRJ, no JCR, Q3 SJR)

6. ADN (V3CLA) Vedecké prace v doméacich €asopisoch registrovanych v databazach Web
of Science alebo SCOPUS

INSTITORISOVA, Dagmar. Scénicky dizajn a vizualna komunikacia. Od umenia k
marketingu = Scenic design and visual communication. From art to marketing. In: Slovenské
divadlo. SR, Ro€. 70, €.1 (2022), s. 91-104. ISSN 0037-699X. DOI 10.31577/sd-2022-0007.
Indexované v Scopus (2021: no JCI no, no IF in SRJ, no JCR, Q1 SJR)

7. ADN Vedecké prace v zahrani¢nych ¢asopisoch registrovanych v databazach Web of
Science alebo SCOPUS

KAPSOVA, Eva; SPALOVA, Lucia. Corona art challenge 2020. Stratégia re interpretacie /
kreacie v art marketingu v prostredi participativnej kultury socialnych sieti. In: European
Journal Of Media, Art & Photography. SR, 2022, Vol. 10, No. 1, ISSN 1339- 4940.
Indexované vo WoS (2021: 1,14 JCI Q1, no F in SRJ, no JCR, no: SJR)

8. ADN Vedecké prace v zahrani¢nych ¢asopisoch registrovanych v databazach Web of
Science alebo SCOPUS

MORAVCIKOVA, Erika. Human Downgrading - The Concept of Human Degradation on
Social Media. In: Communication Today. SR, 2022, Vol. 13, No. 1, 2022, ISSN 1338-130X.
Indexované vo WoS / Scopus (2021: 0,7 JCI Q2, no IF in SRJ, no JCR, Q2: SJR)

9. ADN Vedecké prace v zahrani¢nych ¢asopisoch registrovanych v databazach Web of
Science alebo SCOPUS

MORAVCIKOVA, Erika. The contexts of hyperconsumerist culture and social media
platforms. In: Media Literacy and Academic Research. SR, 2022, Vol. 5, No. 1, ISSN 2585-
8726. Indexované vo WoS (2022: 0,29 JCI Q3, no IF in SRJ, no JCR, no SJR)

10. ADN Vedecké prace v zahrani¢nych ¢asopisoch registrovanych v databazach Web of
Science alebo SCOPUS

SPALOVA, Lucia, STOSEL, Marek, MORAVCIKOVA, Erika. Virtual reality in art marketing.
In: European Journal Of Media, Art & Photography. SR, 2022, Vol. 12, No. 1, ISSN 1339-
4940. Indexované vo WoS /Scopus (2021: 1,14 JCI Q1, no IF in SRJ, no JCR, no: SJR) (v
tlaci)

11. ADN Vedecké prace v zahrani¢nych €asopisoch registrovanych v databazach Web of
Science alebo SCOPUS

SPALOVA, Lucia; MIKULAS, Peter; PUCHOVSKA, Olga. Attitudes Towards Different
Influencer Categories — Exploration of Generation Z. In: Communication Today. SR, 2021,
Vol.12, No. 2, ISSN 1338 - 130X. Indexované vo WoS /Scopus (2021: 0,7 JCI Q2, no IF in
SRJ, no JCR, Q2: SJR)

Monografie zahrani¢né

1. AAA Vedecké monografie vydané v zahrani¢nych vydavatelstvach

FICHNOVA, Katarina; PUCHOVSKA, Olga; VILIM, Erik. Methodology and Specific Methods
in Social Sciences with an Accent on Marketing Communication. Katowice: European
Institute of Education and Media, 2022. 162 s., ISBN 978-83-964060-0-2.

2. AAA Vedecké monografie vydané v zahrani¢nych vydavatelstvach

KAPSOVA, Eva; HUNADY, Jan. Mesto v umeni brandingu a typografii : od obrazov
minulosti k su¢asnému vytvaraniu obrazu mesta. 1. vyd. Praha: Verbum, 2021. 201 s. ISBN
978-80-87800-92-8.

3. AAA Vedecké monografie vydané v zahrani¢nych vydavatelstvach

FICHNOVA, Katarina. Case Study in Marketing Communication — Research and Practice.
Katowice: European Institute of Education and Media, 2022. 120 s. (v tlaci)

Monografie domace
1. AAB Vedecké monografie vydané v domécich vydavatelstvach
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PENIAK, Jozef; PUCHOVSKA, Olga; STRBOVA, Edita. Korona - Art - Media: Digitalna
konverzia marketingu umenia. Bratislava: EAMMM, 2020, 129 s. ISBN 978-80-973848-1-4.
2. AAB Vedecké monografie vydané v domacich vydavatelstvach

KAPSOVA, Eva; HUNADY, Jan. Fenomén mesta - v umeni, brandingu a typografii. Od
obrazov minulosti k su¢asnému vytvaraniu obrazu mesta. Bratislava: Eurdpska Akadémia
Manazmentu, Marketingu a Médii, 2020, 160 s. ISBN 978-80- 973848-0-7.

3. AAB AAB Vedecké monografie vydané v domacich vydavatelstvach

MIKULAS, Peter. Celebrity v medialnej a marketingovej komunikacii. Nitra: UKF, 2020, 156
s. ISBN 978-80-558-1573-3.

4. AAB Vedecké monografie vydané v domacich vydavatelstvach

STRBOVA, Edita. Art & Event marketing kulturnych institucii. Bratislava : Europska
Akadémia Manazmentu, Marketingu a Médii, 2022. 140 s. ISBN 978-80-973848-5-2.
VysokoSkolské ucebnice

1. ACA Vysokoskolské u€ebnice vydané v zahraniCnych vydavatelstvach

SPALOVA, Lucia; PUCHOVSKA, Olga; SZABOOVA, Veronika. Digitalni komunikace a
digitalni marketing: uvod do studia. Praha: Vysoka Skola mezinarodnich a vefejnych vztahu,
2020, 119 s. ISBN 978-80-7632-031-4.

2. ACA Vysokoskolské ugebnice vydané v zahraniénych vydavatelstvach SZABOOVA,
Veronika; PENIAK, Jozef; CYPRICH, Peter. Digital-Art-Content: Praktikum tvorby
marketingového obsahu a meranie jeho efektivity. Praha: VVysokd Skola mezinarodnich a
verejnych vztahl Praha, o.p.s., 2022. 65 s. ISBN 978-80-7632-066-6.

3. ACB VysokoSkolské u€ebnice vydané v domécich vydavatelstvach (P1 — pedagogicky
vystup publika&nej €innosti ako celok - u€ebnica pre vysoké Skoly)

INSTITORISOVA, Dagmar. \lyrazova variabilita verejného priestoru v art marketingovej
praxi. Bratislava: Europska Akadémia Manazmentu, Marketingu a Médii, 2022. 78 s. ISBN
978.-80-973848-6-9

4. ACB Vysoko$kolské ucebnice vydané v domacich vydavatelstvach

MIKULAS, Peter. Uvod do problematiky medialnych produktov. Bratislava: Eurépska
Akadémia Manazmentu, Marketingu a Médii, 2020. 102 s. ISBN 978-80- 972116-9-1.
Vyziadané prednasky zahrani¢né

1. doc. Lucia Spalova, prof. Katarina Fichnova, prof. Peter Mikulas, Olga Puchovska, PhD.
a Edita Strbova, PhD. Presentation of the project Incubator of Multimedia Digital Production
- Reciprocal Transfer of Science, Art and Creative Industries. University of Bergen,
16.10.2019. Pozyvaci list: prof. Leif Ove Larsen, PhD.

2. doc. Lucia Spalova, prof. Peter Mikulas. Incubator of Multimedia Digital Production -
Reciprocal Transfer of Science, Art and Creative Industries, Roger Williams University,
USA, 18.10.2022. Pozyvaci list: prof. Amiee Shelton, PhD.

3. doc. Lucia Spalova, prof. Peter Mikulas. Infodemic — Increasing Media and Digital Literacy
Skills of Generation Z, Roger Williams University, USA, 18.10.2022. Pozyvaci list: prof.
Amiee Shelton, PhD.

4. prof. Fichnova. Creativity in Marketing Communications as a Subject of Scientific
Research. ICreative Strategy/ Strategy of Creativity. Trends in Creative Marketing
Communication. Maj 2019.Pozyvaci list: Prof. D. Paulu

5. doc. Lucia Spalova. ZvySovanie autenti€nosti znacky v turbulentnej dobe. Odborny
seminaF Ceské marketingové spole¢nosti ve spolupraci s KUM-CMS a Radiohouse.
22.11.2022, Marketing v dobé turbulentni. Pozyvaci list: doc. Jitka Vysekalova, Cestna
prezidentka CMS.

6. prof. Eva Kapsova. Mesto v umeni. Katedra elektronické kultury a sémiotiky, Fakulta
humanitnich studii, Univerzita Karlova. Maj 2022. Pozyvaci list: doc. Jakub Ceska, PhD.

7. doc. Juraj Mali¢ek. Filozofia pribehu a v pribehu (popkultirny narativ vo ,filozofii“ Ayn
Randovej). Katedra elektronické kultury a sémiotiky, Fakulta humanitnich studii, Univerzita
Karlova. Maj 2022. Pozyvaci list: doc. Jakub Ceska, PhD.

8. prof. Fichnova. Kreativita a efektivita participativnej art marketingova komunikacia na
priklade UGC. Katedra elektronické kultury a sémiotiky, Fakulta humanitnich studii,
Univerzita Karlova. Maj 2022. Pozyvaci list: doc. Jakub Ceka, PhD

Uplatnenie vysledkov projektu

Hlavnym ciefom projektu aplikaéného vyskumu APVW-18-0257 bolo vytvorit’ ,Inkubator
multimedialnej digitalnej produkcie — IMDP®, v ktorom sa bude realizovat permanentné
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vzdelavanie v oblasti kreativnej tvorby vizualnych digitalnych produktov v prostredi
najnovsich technoldgii pod mentorstvom skusenych odbornikov z praxe na principoch
coworkingu.

Uplatnenie vysledkov projektu je Sirokospektralne:

1) IMDP je fyzicky ale aj virtualny/digitalny priestor na coworkingovom principe budovania
startupu pre viac ciefovych skupin: Studentov kreativcov a stratégov pripravujucich sa na
povolanie marketingovych Specialistov, expertov/mentorov z marketingovej praxe aj
akademickej pédy a vyskumnikov z interdisciplinarnych odborov medialnych Studii, vied o
umeni, digitalneho marketingu a neuromarketingu.

2) IMDP disponuje vdaka finan¢nej podpore grantu a vyvolanym projektom (2 zahrani¢né
projekty, 3 KEGA, 1 VEGA, 1 z rezervy predsedu viady SR) 2 Specializovanymi u¢ebnami
DigiLab a FotoLAB najmodernejSim technickym vybavenim na tvorbu digitdlnych produktov
(pocitae iMac s licencovanymi grafickymi programami, neuromarketingové systémy
Eyetracker Gazepoint, zariadenia na streemovanie prenosov, nahravanie v exteriéri,
profesionalne fotografické vybavenie na produktové fotografie).

3) IMDP sa podielal na vzdelavani odbornej komunity (vratane Studentov) v Specifickej
oblasti art marketingu. ZvySovanie kompetencii potrebnych na efektivhu tvorbu digitalnych
kampani s pridanou spolocenskou hodnotou sme rozdelili do 3 oblasti — digitalne
technologické zru€nosti, zru€nosti akcentujuce estetické, umelecké a kulturne hodnoty a
komunikaéné marketingové zru¢nosti akcentujuce kreativitu a naraciu. Vytvorili a realizovali
sme uceleny program a obsah vzdelavacich workshopov vizualnej komunikacie, ktory
reflektoval poZiadavky praxe v oblasti art marketingu.. V projekte bolo za celu dobu rieSenia
realizovanych celkovo 63 vzdelavacich podujati — 43 vzdelavacich workshopov pre
Studentov, 12 workshopov pre pracovnikov kulturnych institucii, 2 online archivované
konferencie a 5 medzinarodnych prednasok v téme art marketingu. Celkovo sa
vzdelavacich aktivit IMDP zuc€astnilo 1970 frekventantov. Za najvyznamnejSie povazujeme
sériu 18 workshopov #TAG Text, Analytika a Grafika (2019), sériu 5 workshopov Nuansy
umenia v reklame (2020), 12 odbornych workshopov pre pracovnikov kulturnych institucii
(Tekovské muzeum v Leviciach, TribeCské muzeum, Nitrianska galéria, Trnavské muzeum,
Slovenské polnohospodarske muzeum v Nitre a dalSie) realizovanych v ramci Kurzu
digitalneho art marketingu (2021), sériu 9 workshopov Tech- Art-Promotion
(2022).Vzdelavacie aktivity sme realizovali aj pre SirSiu odbornu komunitu - odborné
kolokvium e-motion: Moc neuromarketingu, emdcii a virtualnej reality (cca 900 vzhliadnuti
na Youtube kanali) a 5 medzinarodnych vedeckych prednasok spojenych s workshopom
pre vedecku komunitu v anglickom jazyku (zahraniéni lektori z Polska, Ceska, Velkej
Britanie a USA, v ramcisérie Multimedia concepts in the promotion of art and culture.

4) IMDP savo vyskumnej oblasti fokusoval na oblast skimania dopadov kreativnej
marketingovej komunikacie a spésoby rychleho skriningu odhadovanej efektivity
komunikacie pre tvorcov komunikatov (v marketingovej praxi nie je mozné pretestovat
vSetky navrhy komunikacie). V nadvaznosti na realizované medzinarodné vedeckeé
seminare v roku 2020-21 (Kvalitativne a kvantitativne metddy merania kreativity digitalnych
produktov I, Il. Metddy identifikacie kreativity v digitdlnom adverfakte, Eye-tracking ako
nastroj merania vizualnej atraktivity digitalnych obsahov) zamerané na metdédy merania
kreativity v digitalnych adverfaktoch, ako aj na postupy pouzivané prostrednictvom eye
trackingu ako nastroja merania vizualnej atraktivity digitalnych obsahov, sme poznatky
vyuzili pri analyze zistenych vystupov modifikovanych a autorskych metod (inovacia metédy
identifikacie kreativnych produktov R.E. Smitha zamerana na staticki marketingovu
komunikaciu, ktora nevyhovuje dominancii su¢asnych kratkych videoformatov). V ramci
komplexnejSieho zachytenia kreativity produktu sa nase uvahy uberali aj smerom k vyuzitiu
niektorych aplikovatefnych postupov Specifickych metod (vid' publikacné vystupy -
monografia Fichnova, et. al.). Zaroveri sme modifikovanu metddu identifikacie kreativity
vyuzili aj pri testovani kreativity marketingovych kampani typu UGC/obsah vytvarany
samotnymi uzivatelmi socialnych sieti (vid. publikatné vystupy, napr. ADM Fichnova,
Spalova a iné). Ako vyznamné sme pre modifikovanu metédu verifikovali dve facety
konstituované zo Styroch faktorov: napaditost, odliSnost, nenudnost, neoby&ajnost, putanie
pozornosti, zaujimavost' a percipovanu zapamatatefnost’. Atribut vnimanej presvedCivosti sa
ukazal ako malo vyrazny demarkacny faktor. Konfrontacia dat ¢asti vyuzivajicej aj postupy
eye trackingu zaroven priniesla pomerne nejednoznaéné vysledky. Moznosti identifikacie
kreativity art marketingovej komunikacie prostrednictvom eye-trackingu ¢o do sledovanych
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faktorov ako boli: frekvencia, umiestnenie, trvanie a poradie fixacii, ale aj frekvencia
Zmurkania a velkost' zrenice (ako indikator zaujmu) sa ukazalo ako malo preukazné a
nejednoznacné. Je mozné konstatovat, Ze vyskumnym timom modifikovana metdda je
spbsobila na rychly skrining digitalnych navrhov adverfaktov pred ich uvedenim na digitalne
platformy, indikujuc anticipaciu pravdepodobnych dopadov testovaného komunikatu a
vychadzajuc aj z paradigmy vySSej efektivity kreativnych adverfaktov.

5) IMDP si ako druhu vyskumnu oblast’ stanovil modifikaciu vybranych digitalnych metrik —
tzv. strojovej analyzy textu a sentimentu, ktord sme povazoavli za kflu€ovu pri
vyhodnocovani participaCnych stratégii pri praci s publikom. Tato uloha sa ukazala ako
jedna z najnaro¢nejsich (planujeme ako samostatnu vyskumnu ulohu). Vyskumnému timu
sa podarilo precizovat definovanie komponentov sentimetu — pozitivny, neutralny, negativny
a ambivalentny. Teoreticky sme identifikovali problémy pri zadani pojmov/lingvistickych
kategorii (tzv. kfu€ovych slov) pri zaradeni komunikatu do typu sentimentu a nasledne sme
sa snaziliodhalit najCastejSie problémy prejavujuce sa v nizkej validite takéhoto pristupu.
Pretrvavajucim problémom sa javi ochrana know how komer&nymi ale aj akademickymi
spolo¢nostamina hibSiu reviziu ale aj tlak na kvantitativne digitalne metriky uvedenej
kategorizacie sentimentu. Pri modifikacii metddy sme spolupracovali s niekolkymi
vyznamnymi partnermi: s Centrom digitalnych humanitnych vied pri Filozofickej fakulte
Univerzity Kon$tantina Filozofa v Nitre v oblasti tzv. ,digital humanities“ (doc. Marek Debnar)
a s datovymi analytikmi (napr. Acrea., s.r.o,), otazky intertextuality, konotacie a kontextu v
narodnom jazyku sme konfrontovali so semiotikmi z Karlovej Univerzity v Prahe a
Metropolitnej univerzity v Prahe. Uvedené metodologické pristupy typické pre psycholdgiu,
lingvistiku a literarnu vedu sme konfrontovali s analyzou digitalnych zmienok a sentimentu
vyuzitim nastrojov Mentionlytics, ZoomSphere a SocialBakers. Vysledky poukazali na
nutnost vyuzivat' triangulaéné pristupy a aplikovat' pri digitalnej analyze textu (nie len pri
analyze sentimentu) aj kvalitativne semiotické postupy.

6) Prostrednictvom Sirokospektralnej kooperacie IMDP s marketingovou praxou ziskali
Studenti vyznamné odborné skusenosti pri tvorbe, exekutive a merani dopadov 91
digitalnych kampani realizovanych v Uzkej spolupraci s celkovo 97 subjektmi z kulturneho a
kreativneho priemyslu, indtiticiami verejnej spravy, neziskoveho sektora a komerénymi
spolo¢nostami. Za najvyznamnejSie povazujeme: Krajska kniznica Karola Kmetka v Nitre,
Anasoft litera, digitalna galéria Poliankovo, Kreativne centrum Nitra, mesto Nitra,
Ministerstvo vnutra SR, Policia SR, Ceské centrum odborného vzdelavania, Ip&ko,
Slovensky paralympijsky vybor a mnohé dalSie. Zmluvne sme ukotvili spolupracu s
komunikagnymi agenturami: (Content Fruiter s.r.o., Respect APP s.r.o.a TRUE COLORS
s.r.o., Effectix.com, s.r.o.), Studenti dostali moznost ziskat pracovné staze v agenturach
Content Fruiter s.r.o. a CORE4 Advertising.

Kampane v segmente art marketingu - v prvych rokoch rieSenia prevazovali kampane pre
kultarne inétitacie v nitrianskom kraji, s ktorymi sme mali podpisané odberatet'ské zmluvy,
poc€as pandemickych obmedzeni sme podporovali aj lokalne kulturne a umelecké subjekty.
Diverzita roznych pristupov a Specifikacii malych kulturnych institucii prispela k lepSiemu
pochopeniu konceptov art marketingu, presunutie komunikacie do digitalneho prostredia v
segmente kulturneho priemyslu akcentovalo potrebu implementacie kreativnych digitalnych
participativnych modelov komunikacie s publikom v jednom z najhorSie zasiahnutych
odvetvi.

Druhu oblast’ tvorby vizualnych multimedialnych produktov tvorili socidlne kampane s
akcentom na rozvoj kritického myslenia, pruzne reagovali na su€asnu spolo¢ensko-politicku
situaciu: pandémiu COVID19, vojnu na Ukrajine, klimaticku krizu, mentalne zdravie a dalSie.
S cielmi projektu a profilovanim IMDP mali spolo&né oblasti zaujmu: digitalizacia, umelecka
hodnota, kreativita, naracia a nasledna viralita produktov/kampani. Otazka kreativity sa
ukazala ako klu€ova pri efektivite digitalnych kampani zvySujucich kritické myslenie a faktor
predchadzania tzv. hybridnym hrozbam (dezinformacie, hoaxy, empirické skreslenia).
Clenov IMDP — mentorov Inkubatora multimedialnej digitalnej produkcie tvorili vyznamni
odbornici z marketingovej a umeleckej praxe, ale aj z akademického prostredia (celkovo
28). Uvadzame vyber najvyznamnejSich: Peter Ohrajter (marketingovy riaditel ESET
Slovensko), Patrik Vavrovi¢ (Managing director v agenture ContentFruiter), Luka$ Lukoni¢
(Creative director v agenture RespectAPP), Adela Holub&ikova (copywriter This is Locco),
Milan Novotny (Director of SEO and Content, Cloud Talk), Katarina Runnova (projektova
manazérka, StartLab), Dominika Kuchynkova - PR manazérka, dokumentatorka a kuratorka

Formular ZK, strana 6/9



(Nitrianska galéria), Lucia Valkova - koordinatorka projektu, produkéna manazérka
Divadelna Nitra, Filip Stredansky - umelec, grafik a ilustrator, Amiee Shelton, Ph.D., APR -
profesorka v odbore PR, Specialistka na komunikaciu, Roger Williams University, Bristol, Rl
USA, doc. PhDr. Jitka Viysekalova, PhD.,8estna prezidentka Ceskej marketingove;
spolecnosti, Robert Slovak (creative director, ¢len Arbitraznej komisie Rady pre reklamu, v
minulosti prezident Art Directros Clubu a Klubu reklamnych agentur Slovenska. Andrej
Csino (Creative & strategy director v CORE4 Advertising), Jasmina Naddourova (McCann
Prague, account executive).

7) Medzi najvyznamnejSie digitalne projekty realizoavné pod zastitou IMDP, ktoré
dosahovali vyznamny digitalny dopad radime: Ocuj Nitru (séria podcastov a vizualna
komunikacia o historii znamych nitrianskych kultirnych pamiatok), kampan Zmaturuj za
minutu (zamerana na povinnu maturitnu literataru Studentov po€as online vyu€ovania v ¢ase
pandémie — kampar bola ocenena ministrom Skolstva) a digitalnu kampan Tik Tokom proti
frustracii (spolupracovala s internetovou psychologickou poradriou IPEko.sk s ciefom
priniest povedomie o délezitosti duSevného zdravia a vyhladania pomociv ¢ase
pandemickej izolacie generacie Z). Z oblasti typického art marketingu spomerime kampan
Stopy kasarni (https://www.instagram.com/stopykasarni/, o historickej pamiatke starych
kasarni v Nitre, kde v su€asnosti vznika kreativne centrum, prostrednictvom fotografii,
histérie a svedectiev pamatnikov prinaSa ukazku kreativnej kampane prepajajuce;
generacie. Medzi najvyznamnejSie digitalne projekty z oblasti podpory kritického myslenia a
spolo¢enskej zodpovednosti radime: komunikaéné kampane pre Ministerstvo vnutra SR:
Som z Ukrajiny a aj mne zaleZi na Slovensku a Zvonka o vnutre, ktoré prostrednictvom 30
réznych medialnych produktov pomohli k pozitivhejSej percepcii odidencov z Ukrajiny na
Slovensko, a to predovsetkym cez kulturne insighty, poukazovanie na spolo€nu kultiru
zapojenim odbornikov, umelcov, dobrovolnikov

8) Diseminacia digitalnych marketingovych vystupov zdruZenych v Inkubatore
multimedialnej digitalnej produkcie 2019-22: pocet followerov (sledovatelov na IG, FB a
Tik Tok profiloch) 4550, reach(celkovy pocet pouzivatelov, ktori aspon raz uvideli obsah)
198 549, pocet impresii (nacitanie prispevku vo feede) 59 606, engagement (pocCet
interakcii - zdielanie, komentovanie, “Paci sami to” prispevku) 101 366, video views (pocCet
videni videa) 668 325.

Uvedene vysledky IMDP predstavuju velmi vysokd hodnotu za peniaze, reflektuju Priority
Eurdpskej komisie pod nazvom DIGITALNY KOMPAS 2030, akcentuju zvySovanie
participa¢nej kultury v ob&ianskej angaZzovanosti a prinasaju priklady dobrej praxe transferu
vedy, umenia a kreativnych priemyslov.

Suhrn vysledkov rieSenia projektu a naplnenia cielov projektu v slovenskom jazyku
(max. 20 riadkov)

Cielom projektu bolo vytvorenie ,Inkubatora multimedialnej digitalnej produkcie“ na Katedre
masmedialnej komunikacie a reklamy FF UKF v Nitre. IMDP je fyzicky ale aj
virtualny/digitalny priestor na coworkingovom principe budovania startupu pre viac ciefovych
skupin: Studentov kreativcov a stratégov pripravujucich sa na povolanie marketingovych
Specialistov, expertov/mentorov z marketingovej praxe aj akademickej pody a vyskumnikov
z interdisciplinarnych odborov medialnych studii, vied o umeni, digitdlneho marketingu a
neuromarketingu. V IMDP md&zu €lenovia navrhovat, produkovat a zarover vyskumne
verifikovat' efektivitu a dopad vytvorenych multimedialnych produktov pod mentorstvom
skusenych odbornikov. Vytvorili sme uceleny koncept vzdelavania, celkovo sa 64
vzdelavacich aktivit IMDP zuc&astnilo 1970 frekventantov. Za najvyznamnejSie povazujeme
sériu 18 workshopov #TAG Text, Analytika a Grafika (2019), sériu5 workshopov Nuansy
umenia v reklame (2020), 12 odbornych workshopov pre pracovnikov kultirnych institacii
realizovanych v ramci Kurzu digitalneho art marketingu (2021), sériu 9 workshopov Tech-
Art-Promotion (2022) , odborné kolokvium e-motion: Moc neuromarketingu, emacii a
virtualnej reality a 5 medzinarodnych vedeckych prednasok spojenych s workshopom pre
vedecku komunitu (zahraniéni lektori z Polska, Ceska, Velkej Britanie a USA, v ramci série
Multimedia concepts in the promotion of art and culture. Originalna koncepcia recipro¢ného
transferu vedy, umenia a kreativnych priemyslov obohatila komerény marketing o prvky
umenia a spolo¢enskej zodpovednosti a roz§irila marketingovu komunikaciu kulturnych
institucii o funkéné digitalne koncepty moderného marketingu s vysokou spolo¢enskou
hodnotou, v IMDP sme vytvorili 91 digitalnych kampani realizovanych v uzkej spolupraci s
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celkovo 97 subjektmi z kulturneho a kreativneho priemyslu, institiciami verejnej spravy,
neziskového sektora a komer&nymi spolo€nostami (Krajska kniznica Karola Kmetka v Nitre,
Anasoft litera, digitalna galéria Poliankovo, Kreativne centrum Nitra, mesto Nitra,
Ministerstvo vnitra SR, Policia SR, Ceské centrum odborného vzdelavania, Ip&ko,
Slovensky paralympijsky vybor a mnohé dal$ie). Clenov IMDP — mentorov Inkubéatora
multimedialnej digitalnej produkcie tvorili vyznamni odbornici z marketingovej a umeleckej
praxe, ale aj z akademického prostredia napr. Peter Ohrajter (marketingovy riaditel ESET
Slovensko), Luka$ Lukoni¢ (Creative director v agenture RespectAPP), doc. PhDr. Jitka
Vlysekalova, PhD.,&estna prezidentka Ceskej marketingovej spole&nosti, Andrej Csino
(Creative & strategy director v CORE4 Advertising). Nadviazanim medzinarodnej
spoluprace s 15 vedeckymi pracoviskami v oblasti vizualnych Studii (spomernme St. Polten
University of Applied Sciences Roger Williams University a Boston university. University of
Bergen) sme transferovali odborné poznatky a vytvorili originalne metodologické postupy na
meranie dopadu digitalnych komunikatov — okrem prace s biometrickymi pristrojovymi
metddami neuromarketingu sme inovovali metdédu R.E. Smitha (rychly skrining kreativneho
produktu vo video formate) a inovovali sme digitalnu metriku tzv. strojovu analyzu
sentimentu tak, aby spifiala naroéné a $pecifické poziadavky cielov predkladaného vyskumu
v oblasti art marketingu a prace s publikom. Za vyznamné povaZzujeme aj viac ako 70
publikacnych vystupov, ktoré obohatia skumanu oblast kreativity marketingovej komunikacie
(z toho 7 monografii, 4 vysokoSkolské Casopisy, 12 vedeckych vystupov v databazovanych
Casopisoch).

Suhrn vysledkov rieSenia projektu a naplnenia ciel'ov projektu v anglickom jazyku
(max. 20 riadkov)

The aim of the project was to create an "Incubator of multimedia digital production" at the
Department of Mass Media Communication and Advertising at the Faculty of Arts,
Constantine the Philosopher University in Nitra. IMDP is a physical but also virtual/digital
coworking space for building a startup for multiple target groups: students of creatives and
strategists preparing to become marketing specialists, mentors, marketing and academia
experts and researchers dealing with the interdisciplinary fields of media studies, art
sciences, digital marketing and neuromarketing. In the IMDP, members can design, produce
and at the same time research and verify the effectiveness and impact of the created
multimedia products under the mentorship of experienced experts. We have created a
coherent concept of education, a total of 1970 trainees participated in IMDP 64 educational
activities. The mostimportant were the series of 18 workshops #TAG Text, Analytics and
Graphics (2019), the series of 5 workshops Nuances of Art in Advertising (2020), 12
professional workshops for cultural institutions' staff realized within the Digital Art Marketing
Course (2021), the series of 9 workshops Tech- Art-Promotion (2022), the professional
colloquium e-motion: The Power of Neuromarketing, Emotions and Virtual Reality and 5
international scientific lectures connected with a workshop for the scientific community
(foreign lecturers from Poland, the Czech Republic, the UK and the USA, as part of the
series Multimedia concepts in the promotion of art and culture). The original concept of
reciprocal transfer of science, art and creative industries has enriched commercial marketing
with elements of art and social responsibility and expanded the marketing communication of
cultural institutions with functional digital concepts of modern marketing with high social
value. In IMDP we have created 91 digital campaigns implemented in close cooperation with
a total of 97 entities from the cultural and creative industries, public administration
institutions, non-profit sector and commercial companies (Karol Kmetko Regional Library in
Nitra, Anasoft litera, Poliankovo Digital Gallery, Creative Centre Nitra, City of Nitra, Ministry
of Interior of the Slovak Republic, Police of the Slovak Republic, Czech Vocational Training
Centre, Ipcko, Slovak Paralympic Committee and many others). IMDP members - mentors
of the Incubator of Multimedia Digital Production consisted of important experts from
marketing and artistic practice, but also from the academic environment, e.g. Peter Ohrajter
(Marketing Director of ESET Slovakia), Lukas Lukoni¢ (Creative Director at RespectAPP
agency), Assoc. PhDr. Jitka Vysekalova, PhD., Honorary President of the Czech Marketing
Society, Andrej Csino (Creative & strategy director at CORE4 Advertising). Establishing
international cooperation with 15 research institutes in the field of visual studies (St. Pélten
University of Applied Sciences Roger Williams University, Boston University, University of
Bergen) we have transferred expertise and developed original methodological approaches
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to measure the impact of digital communications - in addition to working with biometric
instrumentation methods of neuromarketing, we have innovated the R.E. Smith method
(rapid screening of creative product in video format) and innovated a digital metric called
machine sentiment analysis to meet the demanding and specific requirements of the
objectives of the present researchin the field of art marketing and audience work. We also
consider more than 70 publication outputs to be significant, which will enrich the researched
area of creativity of marketing communication (7 monographs, 4 academic text books, 12
scientific outputs in databased journals).
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