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Teoretické a empirické vystupy projektu o maloobchodnom trhu lekarni nachadzaju svoje
uplatnenie pre tvorcov politik, odbornikov z odvetvia a vyskumnikov pri podpore
efektivnejSieho, na pacienta zameraného a udrzatefného maloobchodného sektora lekarni.
Na zaklade vlastného vyskumu domacich a zahrani€¢nych trhov sme preukazali potrebu
rozSirit’ paletu sluzieb poskytovanych lekarfiami, poukazali sme na pozitivhe
komplementarne efekty medzi poskytovatelmi zdravotnej starostlivosti a verejnymi
lekarfiami a moznostami preniest lepSiu regulaciu z jedného trhu na zlepSenie dostupnosti
lekarenskej starostlivosti na neregulovanom trhu. Jednym z konkrétnych vysledkov
uplatnenia v praxi bolo aj roz8irenie poskytovanych sluzieb lekéarni o o¢kovanie, €o je
opatrenie smerom k vyspelym zapadnym ekonomikam.

Suhrn vysledkov rieSenia projektu a naplnenia cielov projektu v slovenskom jazyku
(max. 20 riadkov)

Cielom projektu bolo preskumat fungovanie trhu predaja liekov na Slovensku, jeho velkost,
Strukturu a konkurenciu, ako aj efekty zmenenej regulacie vo vztahu k vstupu na trh a
rozSirovaniu lekarenskych sieti. V projekte sme preskumali priestorové aspekty vstupu a
konkurencie na lekarenskom trhu v Slovenskej republike. Nase vysledky poukazali na
negativne, ale klesajuce, priestorové efekty pre lekarne, vSeobecnych lekarov a zubarov, a
to v obdobi rokov 1995 — 2010. Zaroven sme poukazali na to, Ze dopytové efekty
pokracovali v raste aj po roku 2010 a v roku 2017 prevazili na trhu lekarni konkurenéné
efekty. ZvySeny pocCet lekarni po roku 2010 viedol k ich difuzii aj smerom na mensie trhy a
pocet trhov bez lekarne poklesol. Vysledky z analyzy interakcii medzi vstupom lekarni,
vSeobecnych lekarov a pediatrov naznacuju, Ze zlepSenie dostupnosti lekarov vo vidieckych
oblastiach by malo pozitivny efekt na vstup lekarni na v su€asnosti neatraktivne trhy bez
dalSej priestorovej alebo populacnej regulacie. Vzhfadom na ré6zne zmeny na trhu (vysSi
podiel OTC predajov, elektronické predpisy, doplnkové sluzby)je v poslednych rokoch
badat' pokles sily tohto vztahu. NaSe zistenia naznacuju, Ze spotrebitelia vnimaju siete
lekarni ako priemerne kvalitnejSie ako nezavislé predajne, hoci existuje znacna heterogenita
uc€inkov, a to tak medzi znackami sieti, ako aj medzi jednotlivymi typmi spotrebitelov.
Nezistili sme dbékazy o vyraznom zvySeni produktivity v dosledku prislusnosti k retazcu.

Suhrn vysledkov rieSenia projektu a naplnenia cielov projektu v anglickom jazyku
(max. 20 riadkov)

The aim of the project was to examine the functioning of the market for the sale of
medicines in Slovakia, its size, structure and competition, as well as the effects of changed
regulation in relation to market entry and the expansion of pharmacy networks. The project
examined the spatial aspects of entry and competition in the Slovak Republic pharmacy
market. Our results revealed negative, but declining, spatial effects for pharmacies, general
practitioners and dentists over the period 1995-2010. We also showed that demand effects
continued to grow after 2010 and outweighed competitive effects in the pharmacy market in
2017. The increased number of pharmacies after 2010 also led to their diffusion towards
smaller markets, and the number of markets without a pharmacy declined. The results from
the analysis of the interactions between pharmacy, general practitioner, and pediatrician
entry suggest that improving the availability of physicians in rural areas would have a
positive effect on pharmacy entry in currently unattractive markets without further spatial or
population regulation. Given the various changes in the market (higher proportion of OTC
sales, electronic prescriptions, complementary services), there has been a decline in the
strength of this relationship in recent years. Our findings suggest that consumers perceive
chain pharmacies as on average of higher quality than independent outlets, although there
is considerable heterogeneity of effects, both between chain brands and between different
types of consumers. We find no evidence of significant productivity gains due to chain
affiliation.
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